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10 Consejos Para la Promocion de

su Empresa en la Prensa

No necesita un titulo en relaciones publicas para darle promocion a su negocio en la prensa.
Lo que si necesita es una comprension clara de cémo llegar a los periodistas y lo que estan
buscando. Estos 10 consejos le ayudaran a lograrlo.

1.

10.

Sepa lo que hace su empresa interesante a los periodistas. Esto es diferente para cada
medio de comunicacion. Si usted es duefo de un restaurante, el diario de la ciudad podria
estar interesado en su gran inauguracién. Una publicacion de la industria podria estar
interesada en el estilo de gestion Unico de su chef. Una publicacion que se enfoca en el medio
ambiente podria escribir acerca de su compromiso con el medio ambiente.

Unete a un sitio que distribuye comunicados de prensa gratuitamente. Registrate con
sitios como PR.com (www.pr.com), PRLog.org (www.prlog.org) o Free Press Release.com (www.
free-press-release.com) para distribuir sus comunicados de prensa a servicios de busqueda de
forma gratuita. También encontrara guias para escribir un buen comunicado.

Haga su sitio facil de usar para los periodistas. Crea una area para los medios de
comunicacion con enlaces a articulos que se hayan publicado anteriormente, y una seccion
“sobre nosotros” que pone en relieve su misién y que describe a los empleados claves. Hagalo
facil para qué la prensa se ponga en contacto con usted - estaria sorprendido de saber cuantos
sitios no lo hacen.

Vaya a donde estan los periodistas. En ProfNet (https://profnet.prnewswire.com) y Help a
Reporter Out (Ayude a Periodistas - www.helpareporter.com), miembros de la prensa buscan
fuentes para articulos. Utilice ambos sitios para abrir su negocio a un mundo de oportunidades
de promocion.

Conozca sumeta. Antes de iniciar contacto con un medio de comunicacién, esté familiarizado
con la publicacién o su sitio web. Sepa cuales temas cubre el periodista (su “enfoque”) y los
angulos en que él o ella probablemente se interesen. Esto le ayudara a adaptar el tono a las
necesidades de la persona.

Conviértase en recurso. Cuando vea informacion que podria ayudar a un reportero, como
estadisticas de la industria o alguna tendencia local — envieselo. Si regularmente es Uutil, usted
estara siempre en su mente cuando el reportero necesita una fuente.

Haga resaltar su comunicado de prensa. La mayoria de los comunicados de prensa se envian
por correo electrénico, y los reporteros reciben cientos de correos electrénicos al dia. Haga
que su comunicado resalte con una linea de asunto que expresa claramente el beneficio para
el periodista y por qué debe interesarse por la noticia él o ella.

Ofrezca una exclusiva. Si usted tiene un producto o servicio innovador, o realmente quiere
que su empresa sea mencionada en un medio de comunicacion en particular, ofrezca una
exclusiva. Darle a un periodista influyente la primera oportunidad para dar a conocer sus
noticias puede crear mas incentivos para escribir sobre su negocio.

Crea unared. Es facil encontrar el enfoque de cada periodistay lo que les interesa. Manténgase
activo en los sitios de redes sociales como LinkedIn (www.linkedin.com) y Twitter (www.twitter.
com) para ponerse en contacto con los miembros de los medios de comunicacién y ver en lo
que estan trabajando.

No se olvide de los bloggers. Relaciones publicas antes significaba dirigirse a las revistas y
periédicos o programas de television, pero los bloggers se han hecho igual de importantes.
Muchos bloggers publican varias veces al dia, asi que estan ansiosos por recibir noticias. Lee
sus blogs, haga comentarios y cultivelos con el mismo cuidado como lo haria con cualquier
otro miembro de la prensa.

Por Rieva Lesonsky

Rieva Lesonsky es fundadora y presidenta de GrowBiz Media, una empresa de contenido y consultoria
que ayuda a los empresarios a iniciar y crecer sus negocios. Antes de iniciar su negocio, fue directora
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inscribirse en sus informes TrendCast gratuitos.
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